ASOCIACION CLUB DE PRODUCTO CICLOTURISMO EN MADRID

PLIEGO PARA LA CONTRATACION DE LOS SERVICIOS DE UNA AGENCIA DE
POSICIOMAMIENTO WEB DE NUEVOS PRODUCTOS TURISTICOS PARA LA
ASOCIACION CLUB DE PRODUCTO CICLOTURISMO EN MADRID

1. OBJETO DE ESTE DOCUMENTO.

El presente documento tiene como objetivo la contratacion de los trabajos necesarios
para la optimizacion y posicionamiento de la web https://cyclemadrid.com/ asi como los
nuevos productos turisticos que se vayan afadiendo.

La Asociacion Club de Producto de Cicloturismo en Madrid ha detectado una
necesidad de mejorar las prestaciones de su sitio web para seguir desarrollando de
forma efectiva sus objetivos de promocion de Madrid como destino de cicloturismo y
poder ofrecer un escaparate adecuado en el mundo online a sus asociados.

Para la Asociacion es clave que todos los trabajos quedan documentados para su
posterior seguimiento y rendicibn de cuentas ante los asociados por lo que la
definicion de los entregables a efectuar sera especialmente valorada.

2. CONTENIDO DE LA PROPUESTA.
La propuesta debe incluir:

e Propuestatécnica de redisefio y desarrollo web que incluya:

o Disefio y programacion si es necesaria.
o Consultoria'y optimizacién SEO.

Curriculum de la empresa (en proyectos similares.

Equipo técnico y medios materiales.

Definicidn de todos los entregables que se remitiran a la Asociacion.
Oferta econdmica.

3. OBJETIVOS DEL PROYECTO DE POSICIONAMIENTO WEB

Se establece el objetivo de consolidar la pagina web de la Asociacion como una web
de promocion turistica con el objetivo de:

- Posicionar el destino.

- Posicionar los productos.

- Posicionar las empresas y asociados.

- Generacion de marca Ciclamadrid.

- Servir de herramienta util para los usuarios.

- Cualquier otro aspecto positivo que ayude al desarrollo de negocio de los
asociados de CICLAMADRID.


https://cyclemadrid.com/

4. TRABAJOS A REALIZAR

4.1. Optimizacion SEO
Optimizacién SEO

Estudio de palabras clave.

Estudio de contenido.

Analisis de Competencia 'y Tematicas

Definicion de Perfiles.

Optimizacién de arquitectura.

Optimizacién de cédigo, meta names, title de enlaces e imagenes

Link building interno.

Recomendaciones sobre densidad de términos clave en los contenidos.
Alta del sitemap en los principales motores de busqueda.

4.2. Consultoria y optimizacién SEO.

La estrategia y optimizacion SEO se orientard para alcanzar los objetivos
planteados al inicio deldocumento, a través de los siguientes pasos.

4.2.1. Estudio y estrategia de palabras clave.

Se realizara un estudio de palabras clave comun, asignando palabras a cada perfil por
punto de contacto determinado para identificar las diferentes necesidades en cuanto a
posicionamiento para la arquitectura de la web.

En este punto se determinardn ademas competidores sobre los que se estudiara
posicionamiento para las palabras principales a utilizar, asi como otros puntos de
contacto no identificados mediante la analitica para los perfiles anteriores.

Entregable: Estudio de palabras clave en dos idiomas espafiol e inglés de la web.

La estrategia de implementacion de palabras clave sirve para poder conseguir los
objetivos establecidos:

e Posicionamiento de destino
e Posicionar producto
e Posicionar empresas y otros socios asociados

Entregable: Se entregara el estudio de palabras clave ordenado, asi como sugerencias
sobre la ubicacién dentro de la arquitectura de estos contenidos o conjuntos de
contenidos.

4.2.2. Arquitectura SEO.

Se establecera una arquitectura SEO en la que no se necesite realizar mas de 3 clicks
para llegar a unaficha o servicio de modo que los buscadores tengan una via rapida
para asignar relevancia y descubrirtodos los contenidos de la web.

Se entregara la arquitectura de URLs en ambos idiomas (ES, FR y EN) para su
correcta implementacion.



4.2.3. Optimizacién On-Page.

Se realizard un estudio de cada tipo de pagina ofreciendo mejoras de optimizacion
técnicas a aplicaren cada template asi como patrones de optimizacion de los elementos
on-page SEO claves de la web.

Se entregara el informe de optimizacion de cada template (documento técnico para
desarrollo web).Lo aplicado a el idioma ES se podra aplicar al resto de idiomas.

4.2.4. Analitica e implementacion de herramientas para webmaster

Se implementaran todas las herramientas necesarias en la web de modo que se
cuente siempre con informacioén proveniente directamente de los buscadores, estado
de indexacion, indice de cobertura, errores, etc. de modo que se pueda monitorizar en
todo momento la actividad y estadode la web.

Se implementaran directamente las herramientas o se solicitaran accesos para la
revision de lacorrecta implementacion de las herramientas implementadas.

4.2.5. Estrategia de contenidos.

La estrategia de contenidos esta muy ligada al estudio de palabras clave realizado,
mediante el cual se identificaran aquellos contenidos informativos minimos que
necesitara la web ademas de la estructura inicial para la consecucién de objetivos.

Esos contenidos se priorizaran segun los intereses/objetivos de negocio y los perfiles
identificados.

Se entregara un listado con los contenidos priorizados junto a templates de contenido.
La creacionde estos contenidos en ambos idiomas no esta incluida en esta propuesta 'y
se dejara a cargo de laasociacion.

5. PRESENTACION DE PROPUESTAS

El plazo de presentacion de propuestas finaliza el proximo 8 de septiembre de 2023 a
las 14:00 horas. Las propuestas se remitirdn por correo electrénico al correo de la
asociacion gerencia@cyclemadrid.com.

6. DOCUMENTACION A ENTREGAR CON LA PROPUESTA

- Curriculum de la empresa.
- Propuesta.
- Oferta econdmica.

7. EVALUACION DE LAS PROPUESTAS
La valoracion se realizara sobre 100 puntos, atendiendo a los siguientes criterios:
Precio: Un maximo de 51 puntos. La puntuacion se realizara otorgando el maximo

de puntos a laoferta mas econdmica. El resto de la puntuacién se realizara aplicando
la siguiente formula:
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Y=m (XF-X)
donde:

Y: puntos obtenidos por la oferta a valorar

Ymax: puntuacion maxima del criterio

XF: importe del presupuesto base de licitacion

X: importe de la oferta a valorar

XO: oferta mas baja presentada por los licitadores admitidos

m: coeficiente obtenido como resultado del cociente entre la puntuacién maxima del
criterio (Ymax)y la diferencia entre el importe del presupuesto base de licitacién
(XF) y el importe de la oferta mas baja presentada por los licitadores admitidos
(XO), segun la siguiente férmula:

m =Y max / XF-XO

Todas las puntuaciones se redondearan al segundo decimal.

Valoracién de la estrategia de posicionamiento: hasta 20 puntos.

Valoracion de los informes entregables por parte de la agencia SEO: 20 puntos.

Valoracion de propuesta organizativa del servicio: hasta 9 puntos en el que valoraran
aspectos como:

e Estrategias de relacion con la Junta Directiva.

e Agilidad del servicio propuesto.
e Equipo de trabajo.

8. FORMA DE PAGO

El pago de este contrato se realizard en dos pagos. El primero sera del 50% del
importe total y se realizara a la firma del contrato. El segundo pago sera de un 50% y
se realizard a la finalizacion del contrato.

9. PRESUPUESTO

El presupuesto maximo para la contratacion de los trabajos resefiados en este
documento es de 5.000euros, IVA e impuestos incluidos.



